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　　　　　　　　　に西ド
　　　　　　　　イツ（当
　　　　　　　　時）を抜
き日本が手にした「世界２
位の経済大国」の看板を下
ろすことになったのは昨年
（2010年）のこと。国内総生
産（GDP）で日本を追い抜い
たのは、日本の10倍以上の
人口（約13億人）を抱える
中国だ。
　その中国、2009年に新
車販売台数でアメリカを抜
いて世界一となっており、世
界最大の市場として、大手
自動車メーカーから大きな
注目を集めるようになった。
この年（2009年）の東京モ

ーターショーでは、海外メー
カーの出展中止が相次い
だことが大きな
ニュースとなっ
たのは記憶に
新しいが、翌
2010年に行わ
れた北京モータ
ーショーには16
カ国・地域から
2000超の企業
が参加。09年の
東京と比べる
と、その規模は
約20倍にもな
ったという。これ
まで世界各社が
新たな技術を

搭載した新車などを発表す
る場としてきたのは“東京”

であったが、現
在その中心は
中国へとシフト
しているのであ
る。
　自動車と同
様のことが、ク
リーニング業界
でも起こり始め
ている。
　中国の政府
機関に所属す
る中国商業連
合会洗染専業
委員会発行の
機関誌「中国洗

衣」（CHINA LAUNDRY）に
よると、2010年度の中国の
クリーニング年間総需要は
234億元（１元12円換算で
2808億円）、店舗数は16万
2500軒と推定されている。
さらに同誌では、10年後の
市場規模を3 .7倍となる
870億元（１兆440億円）と
推定。店舗数は年間約
7900軒増え続け24万軒と
している。
　これらの数字がどの程度
実態を表すのかは不明だ
が、経済は右肩上がりの成
長を続け、13億という人口
を有する中国の市場を、各
国のクリーニング業界人が

狙っているのは間違いな
い。
　今年11月17日～
19日に北京で行われる
「texcare ASIA～中国国際
ランドリー・ドライクリーニ
ング見本市」には地元・中国
からはもちろん、ドイツ、イタ
リア、アメリカ、スウェーデ
ン、ポルトガル、チェコなど
のメーカーが出展を計画。
　三幸社も大きなブースを
構え、仕上げ機から包装機
まで、ほぼフルラインナップ
を展示し、その技術力、文化
で存在をアピールしていく。
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texcare ASIA 北京
10年後の業界が見える



texcare ASIA 北京 2011
三幸社ブース　統括　中溝兼造
「中国市場をみて…」

texcare ASIA 北京 2011
三幸社ブース　総責任者　尾上洋一
「我社のブースの狙い！」

　　　　　　で行われて
　　　　　　いる数々の展
　　　　　　示会に出展し
てきた三幸社であるが、「ｔ
ｅｘｃａｒｅ　ＡＳＩＡ」
に参加するのは、実は今回
が初めて。
　三幸社では現在、中国、
台湾、香港、韓国、タイ、マレ
ーシア、シンガポールに代
理店を持っているが、こうし
たアジア市場では何よりも
機械の価格が重視され、品
質は二の次というのが現状
だ。韓国では、三幸社の機
械１台分の価格で同じタイ
プのものが２台買え、しか
もお釣りがくると言われる
ほどで、こうしたことは中国
を始めとするアジア各国に
も当てはまるであろう。三幸
社はそんな市場の中でも、
価格で勝負するのではな
く、三幸社の品質と価格を
理解してくださるお客様と
のお付き合いを大切に考え
ている。
　それを日々、実践してい

る三幸社・販売本部　海外
営業課マネージャーの中溝
兼造は、「積極的に海外展
開を行ってきた三幸社がこ
れまで、中国に本腰を入れ
てこなかったのは、『魅力あ
る市場ではあるが、まだ早
い』と判断していたため」だ
という。
　「人件費なども今までは
それほど高いものではなく、
人々のマインドがクリーニ
ングに向いていなかった。
以前、上海で行われた展示
会を見た時も、そのように感
じた」と３年前を振り返る。
　しかし、このところの国内
総生産（ＧＤＰ）の上がり具
合などからみて、三幸社が
出展するに値する市場が育
ってきたと決断。中溝は「そ
の時は今だと、今年のｔｅ
ｘｃａｒｅ　ＡＳＩＡを
期に、満を持して中国市場
に本格参入する」と話す。

　ｔｅｘｃａｒｅ　ＡＳ
ＩＡの会場では“真の仕上

げ機メーカー”としての技術
力を内外に広く訴えていく
ことを最大の目的とする。

　中溝は「中国を筆頭に、
我々の“コピー機”を作って
いるところが増えてきたが、
メーカーのあるべき姿であ
るオリジナルの設計、生産
を行っている我々と、“真似
て作ることしかできないメ
ーカーもどき”のところの商
品がどれほど違うのか、お
客様に見ていただき、競合
他社には見せつけたい。ま
た、中国の経済面での成長
は今後しばらく続いていくと
考えられ、斜陽化していく日
本のクリーニング市場をい
ずれ追い抜いていくのは間
違いない。となると、“真の
仕上げ機メーカー”である
三幸社の機械へのニーズも
当然、高まっていくであろ
う。その時への布石という意
味からも、会場には今の
我々の主力商品を並べてい
く」と力強く語った。

海外
　　　　　　のクリーニン
　　　　　　グの市場は、
　　　　　　これから本格
的に動き出すといっていい
ほどですから、まずは世界
各国でクリーニングの主力
となっているワイシャツが
三幸社ブースの見どころと
なります。ワイシャツは、シン
グル（LP-550J ＆LP-690J）
だけでなく、ダブルのセット
（LP-145J ＆LP-370J）も出
品、いずれも実演を行いま
す。品質にこだわる日本に
おいて、高く評価されている
三幸社の仕上げ機の能力
を目の当たりにした現地の
業者がどのように反応する
のか、今から楽しみです。ま
た、品質とともに生産性の
高さについても、アピールし
ていきたい。
　その一方で、中国では一
人っ子政策が掲げられてい
ることもあり、日本と同じよ
うにやがて少子高齢化が大
きな社会問題となっていく
ことでしょう。

　まずはワイシャツを集め、
そこから背広などのウール
を引っ張っていくという、従
来の日本のような『ワイシャ
ツビジネス』は、中国におい
ても早晩、立ち行かなくなる
と思われます。そこで、早く
目を向けていくべきなの
が、ブラウスやポロシャツな
ど、シャツ類全般を対象とし
た『シャツビジネス』です。
　仕事を持ち、購買力のあ
る層にクリーニングを使っ
てもらう、というイメージで
三幸社のブースは構成され
ており、日本のクリーニング
業者の方にとっても、きっと
参考になることでしょう。
　また、今回の展示会にお
いては、我々は『大阪』では
なく『北京』に出ることこそ、
今後も長く業界で生きてい
くことの意思表示であると
考えています。長く付き合っ
ていけるメーカーはどこか、
ご自身の目で確かめるため
に、北京まで足を運んでみ
ませんか。

中国

シャツ仕上機　MF-250J

　中国のカジュアルはどうなっていくのか正直、わかりません。まだワ
イシャツも確立されていない状況でブラウスやポロなどのシャツ類を
考えるのは、もしかしたら時期尚早なのかもしれません。
　しかし、ワイシャツのマンネリ化からクリーニング業界の縮小は世
界的に進んでしまっています。中国だって遅かれ早かれ同じ方向性に
なることは間違いないでしょう。だったら今のうちにこれらのシャツ類
を集めさせる教育は必要でしょう。世界の業界縮小はどうして起こって
いるのか？そこに迫りながら、今後の方向性を紹介することで新しい
風を起こすことができるかもしれません。

ワイシャツ仕上機　LP-550J／LP-145J

　中国のワイシャツビジネスはこれからです。徐々にワイシャツは注
目を浴びていくことでしょう。日本で言えば20～30年前の状況です
が、顧客の求めるニーズは既に欧米並み。日本の昔をイメージして取
り組んでも、まずうまくいかないでしょう。
　そこで「家庭ではできないこの品質をこの価格で！」というようなキ
ャッチフレーズで新規顧客開拓をしていくお手伝いが必要になってき
ます。中国の潜在需要を日本の洗濯代行業的な発想と欧米的な品質
重視の発想の両方を利用して開拓していこうと考えています。そのた
めに当社の最新鋭ワイシャツプレス機は必需品となるでしょう。
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11/20（日）

11/25（金）～27（日）

12/2（金）～4（日）

（株）アオイ

日東商事（株）

CLEAN LIFE VISION 21
2011大阪国際クリーニング総合展示会

東京都八王子市叶谷町988　（株）三幸社ショールーム

茨城県土浦市宍塚332-1　日東商事（株）特設会場

大阪府大阪市住之江区南港北1-5-102 インテックス大阪

東京都

茨城県

大阪府

10/8（土）～9（日）
ラクナ油脂（株） 東京都練馬区向山3-25-1　豊島園特設会場内

東京都

　10年後をみすえて…日本
のクリーニング業界の縮小
はどこまで進むか？日本の
市場だけでいいのか？
　今後も、Sankoshaグルー
プは危機感を持って世界市
場に挑んで行きます。
texcareでお待ちしておりま
す。

私たちに　今できること。

バッチ　１個　500円
好評発売中

ポスター　１枚　150円
好評発売中


